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b [...]

c) Lugares de terrado, por metro quadrado e por dia:

1) Utilizando bancas, mesas ou outros materiais e ins-

talagdes do municipio — 150$;
2) Nio utilizando materiais ou instalagdes do munici-
pio — 758.

d) Area de terrado para venda de animais, por animal e por
dia:

1) Bovinos adultos — 408%;

2) Bovinos adolescentes — 25$;
3) Equideos — 30$;

4) Asininos — 308$;

5) Ovinos ou caprinos — 10$;
6) Suinos — 208;

7) Crias — isento.

e) Outras areas de terrado, quando ndo haja arruamentos pro-
prios do mercado ou feira, por metro quadrado e por
dia — 408$.

CAPITULO XII

Diversos

SECCAO I

Licengas

Artigo 63.°
Outras licencas

1 — Para venda ambulante, incluindo o custo do cartdo:

a) Emissao — 3000$:
b) Renovagdo dentro do prazo — 2000$;
¢) Renovagdo fora de prazo — 50008.

Artigo 64.°
Actividade de comércio a retalho exercida pelos feirantes

1 — Pela concessdo do cartdo — 3000%.
2 — Pela renovag¢do do cartdo:

a) Dentro do prazo — 2000$;
b) Fora do prazo — 50008$.

3 — Pela concessdo de segundas vias do cartdo de feirante —
10008$.

Para constar e devidos efeitos legais, foi elaborado este do-
cumento, que vai ser afixado nos lugares de estilo e publicado
no Didrio da Repiiblica.

7 de Julho de 2000. — O Presidente da Camara, Francisco
Antonio Castro Pires.

CAMARA MUNICIPAL DA MOITA

Aviso n.° 6168/2000 (2.? série) — AP. — Para os devi-
dos efeitos se torna publico que, por meu despacho datado de
14 de Junho de 2000, foram renovados por um periodo de um
ano, ao abrigo do artigo 20.° do Decreto-Lei n.° 427/89, de 7
de Dezembro, com a redac¢do do Decreto-Lei n.° 218/98, de 17
de Julho, os contratos de trabalho a termo certo com as assis-
tentes administrativas Claudia Patricia Oliveira Alves, Sonia
Marina Gongalves Lucas Pereira e Vanda Isabel Costa Figuei-
redo.

Os referidos contratos tém inicio no dia 12 de Julho de 2000.
(Isentos de visto do Tribunal de Contas, nos termos do artigo 114.°
da Lei n.° 98/97, de 27 de Agosto. Ndo sdo devidos emolumen-
tos.)

3 de Julho de 2000. — O Presidente da Camara, Jodo José
de Almeida.

CAMARA MUNICIPAL DE MONDIM DE BASTO

Aviso n.° 6169/2000 (2.? série) — AP. — Para os devi-
dos efeitos se torna publico que, por despacho do vice-presidente
da Camara Municipal de Mondim de Basto de 15 de Junho de
2000, foi celebrado contrato de trabalho a termo certo em 3 de
Julho do corrente ano pelo periodo de seis meses, na categoria
de jardineiro (escaldo 1, indice 132), ao abrigo e com funda-
mento na alinea d) do n.° 2 do artigo 18.° do Decreto-Lei n.° 427/
89, de 7 de Dezembro, na redac¢do dada pelo Decreto-Lei n.° 218/
98, de 17 de Julho, com André Filipe Pereira Cardoso.

3 de Julho de 2000. — O Vice-Presidente da Camara, A/lfredo
de Mendonga.

Aviso n.° 6170/2000 (2.2 série) — AP. — Para os devi-
dos efeitos se torna publico que, por despacho do vice-presidente
da Camara Municipal de 19 de Junho de 2000, foi celebrado con-
trato de trabalho a termo certo em 20 de Junho do corrente ano,
pelo periodo de um ano, na categoria de técnico superior de 2.*
classe (escaldo 1, indice 400), ao abrigo e com fundamento na
alinea d) do n.° 2 do artigo 18.° do Decreto-Lei n.° 427/89, de
7 de Dezembro, na redac¢do dada pelo Decreto-Lei n.° 218/98,
de 17 de Julho, com Rosa das Dores Andrade de Novais.

3 de Julho de 2000. — O Vice-Presidente da Camara, Alfredo
de Mendonga.

CAMARA MUNICIPAL DE MOURA

Aviso n.° 6171/2000 (2. série) — AP. — No exercicio
das competéncias que me sdo conferidas pela alinea a) do n.° 2
do artigo 68.° da Lei n.° 169/99, de 18 de Setembro, e para os
efeitos previstos no artigo 34.° do Decreto-Lei n.° 427/89, de 7
de Dezembro, faz-se publico que, por meu despacho de 21 de
Junho de 2000, foi renovado o contrato de trabalho a termo certo
a José Luis Alves Gomes Femandes, técnico superior de 2. classe,
arquitecto, por mais seis meses, a partir de 2 de Agosto de 2000.

10 de Julho de 2000. — O Presidente da Cémara, José Ma-
ria Prazeres Pos de Mina.

Aviso n.° 6172/2000 (2.? série) — AP. — Nos termos da
alinea /) do n.° 1 do artigo 34.° do Decreto-Lei n.° 427/89, de
7 de Dezembro, aplicado a administragdo local pelo Decreto-
-Lei n.° 409/91, de 17 de Outubro, torna-se publico que José Fran-
cisco Quintas Costa, pedreiro, contratado a termo certo, ao abrigo
da alinea d) do n.° 2 do artigo 18.° do Decreto-Lei n.° 427/89,
com a redac¢do dada pelo Decreto-Lei n.° 218/98, de 17 de Julho,
rescindiu, a contar do dia 16 de Junho de 2000, o contrato de
trabalho a termo certo que celebrou com estes servigos em 12
de Julho de 1999.

10 de Julho de 2000. — O Presidente da Camara, José Ma-
ria Prazeres Pos de Mina.

CAMARA MUNICIPAL DE ODEMIRA

Aviso n.° 6173/2000 (2.2 série) — AP. — No uso das
competéncias que se encontram previstas na alinea a) do n.° 7
do artigo 64.° e alinea a) do n.° 2 do artigo 53.° da Lei n.° 169/
99, de 18 de Setembro, torna-se publico que o projecto de Re-
gulamento Municipal de Publicidade, aprovado em reunido or-
dinaria da Camara Municipal realizada em 13 de Outubro de 1999
e em sessdo ordinaria da Assembleia Municipal realizada em 29
de Outubro de 1999, publicado no Didrio da Republica, 2.* série,
n.° 296, apéndice n.° 159, de 22 de Dezembro de 1999, depois
de decorrido o prazo para apreciagdo publica nos termos do artigo
118.° do Cédigo do Procedimento Administrativo, ndo se ten-
do registado quaisquer sugestdes ou reclamagdes, foi aprovado
definitivamente em reunido ordinaria da Camara Municipal rea-
lizada em 14 de Junho de 2000 e em sessdo ordindria da As-
sembleia Municipal realizada em 30 de Junho de 2000.

6 de Julho de 2000. — O Presidente da Camara, Anténio Ma-
nuel Camilo Coelho.
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Regulamento Municipal de Publicidade

Introducio

A actividade publicitaria ¢ cada vez mais relevante na nossa
sociedade. A confirmé-lo estd a publicagdo do Codigo de Pu-
blicidade cuja finalidade ndo ¢ mais do que assegurar que esta
realidade se desenvolva de uma forma benéfica e positiva a quem
se dirige dentro do quadro de desenvolvimento do Pais.

O Regulamento aqui proposto, atendendo aos principios ge-
rais estabelecidos naquele diploma, procurara salvaguardar o ne-
cessario equilibrio entre a actividade publicitaria e outras exi-
géncias de interesse publico a saber: a seguranca, a estética, e
mais genericamente o bom enquadramento urbanistico e ambi-
ental na area territorial do concelho de Odemira.

Esperamos que venha a constituir um documento a dar res-
posta as normais solicitagdes que a sociedade de hoje nos exige.

CAPITULO 1
Disposi¢oes introdutorias

1.°
Ambito de aplicacio

O presente Regulamento aplica-se a area do concelho de Ode-
mira, constituindo a sua lei habilitante a Lei n.° 97/88, de 17
de Agosto.

2.°
Conceitos gerais
Entende- se por:

a) Publicidade — qualquer forma de comunicagdo feita no
ambito de uma actividade comercial, industrial, liberal
ou artesanal desde que produzida com fins lucrativos e
desde que tenha ainda como objectivo promover o for-
necimento, o consumo ou aquisi¢do de bens ou servi-
¢os, incluindo direitos e obrigagdes;

b) Actividade publicitaria — o conjunto de operacdes re-
lacionadas com a difus@o de uma mensagem publicita-
ria junto dos seus destinatarios, bem como as relagdes
juridicas e técnicas dai emergentes entre anunciante,
agéncias de publicidade e entidades que explorem os
suportes publicitarios;

¢) Anunciante — a pessoa singular ou colectiva no interesse
de quem se realiza a publicidade;

d) Agéncia de publicidade — a sociedade comercial que te-
nha por objecto exclusivo o exercicio da actividade pu-
blicitaria;

e) Suporte publicitdrio — o meio utilizado para a transmissao
da mensagem publicitaria;

/) Destinatario — pessoa singular ou colectiva a quem a
mensagem publicitaria se dirige ou que por ela seja, ime-
diata ou mediatamente, atingida.

3.°
Suportes publicitarios

Para efeitos deste Regulamento constituem suportes publici-
tarios:

a) Tabuletas — todo o suporte susceptivel de ser afixado
em edificios, muros ou outros locais adequados ao efeito;

b) Painel ou placa — todo o suporte integrado por moldu-
ra com estrutura prépria, afixado directamente no solo;

¢) Bandeirola — todo o suporte oscilante constituido por
material leve, que atravesse transversalmente uma via
de transito;

d) Penddo — todo o suporte oscilante e respectiva estru-
tura quando colocado perpendicularmente a via de tran-
sito, desde que ndo atravesse essa via;

e) Antncio ou reclamo luminoso — todo o meio ou suporte
que emita luz propria;

/) Cartaz — todo o meio publicitario constituido por pa-
pel ou tela, colado ou por outro meio afixado directa-
mente em local adequado para o efeito e confinado com
a via publica.

4 o
Exclusoes

1 — O presente Regulamento ndo se aplica a publicidade ad-
judicada pelo municipio em concurso publico sob regime de con-
cessdo, bem como ndo se aplica ainda a designada propaganda
politica, sindical ou religiosa.

2 — A propaganda politica realizada em periodos de campanha
eleitoral sdo aplicadas as normas da legislagdo especialmente
prevista para este fim.

CAPITULO 11

O exercicio da actividade publicitaria

5 o
Licenciamento prévio

A afixag@o ou inscri¢do de publicidade da natureza e finali-
dade comercial, industrial, liberal ou artesanal, desde que pro-
duzida com fins lucrativos, a ser levada a efeito no ambito ter-
ritorial do concelho de Odemira depende de licenciamento prévio
da Camara Municipal.

6.°
Pagamento de taxas

Nao podera haver lugar a afixacdo ou inscri¢do de publici-
dade sem prévio pagamento das respectivas taxas, quando exi-
givel o licenciamento.

7.°
Isen¢oes
1 — Séo isentos da licenga:

a) Os antncios ou reclamos colocados ou afixados dentro
dos estabelecimentos ou no interior das montras de ex-
posi¢do destes, desde que respeitantes a produtos ali
fabricados ou comercializados;

b) Os anuncios colocados ou afixados em prédios urbanos
com a simples indicagdo de venda ou arrendamento;

c) Os dizeres que resultem de imposi¢do legal, mormente
as tabuletas colocadas em execugdo do regime juridico
de licenciamento de obras particulares e de licenciamento
de operagdes de loteamento;

d) Os andncios de organismos publicos, de institui¢des de
solidariedade social, de cooperativas e de outras insti-
tuicdes sem fins lucrativos relativos a actividade que
prossigam;

e) Os distintivos de qualquer natureza destinados a indicar
que nos estabelecimentos onde estejam apostos se con-
cedem regalias inerentes a utilizagdo de sistemas de cré-
dito ou outros anélogos, criados com o fim de facilitar
viagens turisticas;

/) Os anuncios respeitantes a servigos de transportes colec-
tivos publicos concedidos;

g) Os anuncios destinados a identificagdo e localizagdo de
farmacias, de profissdes médicas e paramédicas e de ou-
tros servicos de saude, desde que especifiquem apenas
os titulares, o horério de funcionamento e, quando for
0 caso, a especializagao;

h) Os suportes afixados no exterior dos escritorios de ad-
vogados, desde que com simples men¢do do nome, en-
derego do escritorio e horas de expediente;

i) As indicagdes de marca, preco e qualidade quando co-
locadas nos artigos a venda.

CAPITULO 111
Regime do processo de licenciamento

SECCAO I
Licenciamento comum
8.°

Competéncia para o licenciamento

E da competéncia da Camara Municipal a decisdo final so-
bre o pedido de licenciamento da publicidade.
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9.°
Periodo de validade da licenca

As licengas jamais poderdo ser validas por prazo superior a
um ano, podendo ser emitidas por prazos inferiores.

10.°
Da necessidade de prévio consentimento

Em ordem ao licenciamento o interessado efectuard prova em
como o proprietario do espacgo ai autoriza a afixa¢do ou inscri-
¢do da mensagem publicitaria.

11.°
Pedido de licenciamento

1 — Os pedidos de licenciamento devem ser feitos e instru-
idos, quando pelo meio ou suporte publicitario utilizado tal se
justifique, de acordo com as seguintes exigéncias:

a) Requerimento dirigido ao presidente da Camara Muni-
cipal, onde deve constar a completa identificacdo do re-
querente, seu numero de contribuinte, tipo de publici-
dade e local onde se pretende a sua afixacdo, conforme
modelo préprio a fornecer na Sec¢do de Obras Parti-
culares;

b) Documento que prove a autorizacdo a que se refere o
artigo 10.° do presente Regulamento;

¢) Memoria descritiva pormenorizada, mas ndo exaustiva,
indicando as caracteristicas do antincio ou publicidade;

d) Planta topografica da localizagdo, elaborada sobre o le-
vantamento aerofotogramétrico oficial, a escala minima
de 1:10 000;

e) Peca desenhada, devidamente cotada, contendo os alca-
dos e cores, a escala de 1:100 ou 1:50 no caso de se
tratar de publicidade que se pretenda afixar nas éareas
historicas, com indica¢do dos materiais de suporte e suas
cores;

/) Fotografia do local onde pretende ser instalada a publi-
cidade.

2 — Apo6s entrega dos elementos referidos no nimero ante-
rior sdo consultadas as autoridades com jurisdi¢do sobre o lo-
cal da pretendida afixacdo ou inscri¢gdo, devendo a unidade
operativa que tiver a seu cargo o licenciamento de obras parti-
culares e operagdes de loteamentos dar o seu parecer final.

12.°
Renovacao de licenca

1 — O pedido de renovacdo ¢ expressamente solicitado ao
presidente da Camara, sendo dispensadas todas as formalidades
relativas a factos ou circunstancias que ndo sofram alteracdes,
mormente:

a) As constantes das alineas «a), ¢), d), e) e f) do artigo 11.°,
n.° 1, do presente Regulamento;

b) A prevista na alinea b) do artigo 11.°, n.° 1, do presente
diploma, quando a autorizagdo inicial seja por periodo
que se contenha dentro dos limites da renovagdo soli-
citada.

2 — Os termos e seguros de responsabilidade, quando exi-
giveis, ndo podem ser dispensados.

13.°
Indeferimento

1 — O pedido de licenciamento de publicidade a que se aplique
o presente Regulamento é indeferido quando seja violada alguma
disposicdo legal e especificamente quando:

a) Sejam violados os contetdos essenciais de direitos fun-
damentais constitucionalmente consagrados;

b) Alguma entidade consultada para o licenciamento emi-
tir parecer desfavoravel devidamente fundamentado de
facto e de direito;

¢) Provocar obstrugdo de perspectivas panoramicas ou afectar
a estética ou ambiente dos lugares ou da paisagem;

d) Prejudicar a beleza ou o enquadramento de monumen-
tos nacionais, de edificios de interesse publico ou ou-
tros susceptiveis de serem classificados pelas entidades
publicas;

e) Causar sérios prejuizos a terceiros;

/) Afectar a seguranga das pessoas ou das coisas, nomea-
damente no que diz respeito a circulagdo rodoviaria e
de pedes;

g) Apresentar disposi¢des, formatos ou cores que possam
confundir-se com os da sinalizagdo de trafego e quan-
do, nas proximidades de vias municipais, seja constituida
por material de natureza reflectora.

2 — E ainda indeferido o licenciamento que visa a afixac¢éo
ou inscricdo de mensagens publicitarias em edificios ou monu-
mentos de interesse histdrico, cultural, arquitectonico ou paisa-
gistico, nomeadamente:

a) Imoveis classificados ou equiparados;

b) Imoveis onde funcionam exclusivamente servigos publi-
cos;

¢) Templos de culto ou cemitérios.

3 — E também indeferido, com excepg¢do dos casos previs-
tos no presente Regulamento, o pedido de licenciamento que se
destine a afixag¢do ou inscrigdo de publicidade em bens ou es-
pacos afectos ao dominio publico, nomeadamente, arvores e
espacos verdes, candeeiros e postes de iluminagdo publica ou
nos lugares onde seja prejudicada a visibilidade de placas to-
ponimicas e dos sinais de transito, o acesso e as vistas de edi-
ficios vizinhos e quando no mesmo local existia ja inscrita ou
afixada qualquer mensagem publicitaria do mesmo titular.

4 — O licenciamento ¢ por ultimo indeferido quando se pre-
tenda com o seu pedido realizar inscrigdes ou pinturas murais
nos seguintes locais:

a) Monumentos nacionais ou equiparados;

b) Edificios religiosos;

¢) Locais onde funcionam orgdos de soberania;

d) Sinais de transito e placas toponimicas;

e) Interior de quaisquer reparti¢des administrativas ou edi-
ficios publicos ou franqueados ao publico, incluindo aqui
estabelecimentos comerciais;

/) Em zonas sob protec¢do legal e como tal declaradas ao
abrigo da regulamentacdo urbanistica especificamente
aplicavel.

5 — Quando se suscitem duvidas relativamente ao cumpri-
mento das exigéncias normativas a que se refere o Decreto-Lei
n.° 330/90, de 23 de Outubro, serdo consultados os organismos
da administragdo central a que caiba a competéncia de fiscali-
zagdo nos termos do Codigo da Publicidade.

6 — O acto proferido nos termos do nimero anterior, quan-
do fundamentado de facto e de direito, é vinculativo.

SECCAO 11

Licenciamentos especiais

14.°
Licenciamento cumulativo

1 — Quando a afixagdo ou inscricdo de publicidade exigir a
execucdo de obras de construgdo civil sujeitas a licenga, tem esta
de ser obtida cumulativamente, nos termos da legislagdo apli-
cavel e sem prejuizo das exigéncias contidas no artigo 11.° do
presente Regulamento.

2 — O presidente da Camara Municipal é competente para
ordenar o embargo, a demoli¢do e ou a reposi¢do na situagdo
anterior aquela em que se encontrava antes da data do inicio das
obras relacionadas com a actividade publicitaria, tudo de acordo
com o estatuido no Regime Juridico do Licenciamento de Obras
Particulares.

3 — O pedido de licenciamento ¢ indeferido quando se ve-
rifique violag@o do estatuido no artigo 63.° do Regime Juridico
do Licenciamento de Obras Particulares e quando se verifique
violagdo de qualquer disposicdo do presente Regulamento.
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15.°
Publicidade nas vias municipais

1 — Sem prejuizo da aplicabilidade das regras previstas para
o licenciamento em geral, quando a publicidade seja para afi-
xar nas imediagdes das vias municipais a uma distdncia ndo
superior a 100 m destas, o licenciamento deve ainda obedecer
as seguintes exigéncias:

a) Nas estradas municipais as tabuletas, placares e simila-
res sdo colocados a uma distancia superior a 25 m do
limite exterior da faixa de rodagem;

b) Nos caminhos municipais os suportes publicitarios re-
feridos na alinea anterior sdo colocados a uma distan-
cia superior a 20 m do limite exterior da faixa de ro-
dagem;

¢) Na eventualidade de se verificar a proximidade de cru-
zamento ou entroncamento com outras vias de comuni-
cacdo ou com vias férreas, s podem ser colocados a uma
distancia superior a 50 m do limite exterior da faixa de
rodagem.

2 — O pedido de licenciamento ¢ indeferido pelos fundamentos
constantes do artigo 13.° ¢ pela violagdo do preceituado nas
alineas a), b) e ¢) no n.° 1 do presente artigo, sendo a instru-
¢do do pedido feita nos termos do estatuido no artigo 11.°, ambos
do presente Regulamento.

16.°
Publicidade em areas historicas

1 — O licenciamento para afixag¢do ou inscri¢gdo de mensa-
gens publicitarias dentro dos limites de nticleos histdricos ¢é
objecto de apreciagdo caso a caso, tendo decisdo discricionaria
que sobre ele incida como finalidade a defesa da qualidade do
ambiente e a salvaguarda do valor cultural e estético da zona
ou edificio em causa.

2 — Independentemente do juizo formulado sobre a admis-
sibilidade da afixagdo ou inscri¢do de publicidade a que se re-
fere o numero anterior, jamais podera ser licenciada, nas areas
a que se refere o presente artigo, a aposi¢do de toldos.

CAPITULO 1V

Dos meios ou suportes publicitarios em especial

SECCAO 1
Tabuletas, placares, cartazes e similares

17.°
Distincia entre os suportes

1 — A distdncia minima que medira entre as tabuleta publi-
citarias afixadas dentro dos nticleos urbanos ndo pode ser infe-
rior a 2 m, nem a dos placares podera ser inferior a 3 m.

2 — O disposto no nimero anterior ndo se aplica aos placa-
res afixados em tapumes ou vedagdes de obras em curso.

3 — A distancia minima que medira entre os placares afixa-
dos fora dos nicleos urbanos ao longo das vias municipais ndo
pode ser inferior a 100 m.

18.°
Distincia em relacio ao solo

1 — A distancia em relagdo ao solo ndo pode ser inferior a 1,50 m.
2 — A distancia entre a moldura dos placares ¢ o solo ndo
pode ser inferior a 1 m.

19.°
Dimensao dos placares
1 — Os placares obedecem as seguintes dimensdes maximas:

a) 2 m de largura por 1,5 m de altura;
b) 4 ou 8 m de largura por 3 ou 4 m de altura.

2 — Excepcionalmente. mas nos limites estabelecidos pelo
presente Regulamento, podem ser licenciados placares com ou-
tras dimensdes desde que se ndo ponham em causa o ambien-
te, a estética e ndo seja afectada a circulagdo de veiculos ou
peodes.

20.°
Estrutura dos placares

1 — Os placares publicitarios devem ser montados em pos-
tes de liga metalica ou em madeira, desde que apresentem so-
lidez e resisténcia suficientes, sempre de modo a ndo causar
perigo aos utentes da via publica.

2 — A estrutura que suporta os placares sera devidamente pin-
tada em cores discretas e de reduzido impacte visual, devendo
a tal estrutura estar agregada obrigatoriamente uma chapa de li-
cenciamento, onde conste o nome da entidade proprietaria da
estrutura, bem como o ano e nimero da licenga inicial.

21.°
Condicoes de afixacio de cartazes

1 — So6 é permitida a afixacdo de cartazes em vedagdes ou
tapumes provisorios.

2 — A Camara Municipal pode estabelecer condicionamen-
tos a afixacdo, designadamente quanto ao numero de cartazes
a afixar em determinado local, bem como quanto a distancia que
0s separa.

SECCAO 11

Bandeirolas, penddes e similares

22.°
Condigdes de instalaciao das bandeirolas

As bandeirolas tém que permanecer oscilantes, s6 podendo ser
afixadas em posigdo perpendicular a via mais proxima e atra-
vessando esta.

23.°
Condigdes de instalacio dos penddes

Os penddes tém que permanecer oscilantes, sendo colocados
em posicdo perpendicular a via de transito e nas fachadas ex-
teriores dos edificios ou em qualquer outro local considerado
adequado.

24.°
Dimensoes, distancias e material das bandeirolas

1 — As bandeirolas ndo podem exceder uma largura maxi-
ma de 6 m e 0,60 m de altura.

2 — A distéancia entre a fachada do edificio mais proximo e
a parte mais saliente da bandeirola em qualquer caso deve ser
inferior a 1,20 m.

3 — A distancia entre a parte inferior da bandeirola e o solo
ndo pode ser inferior a 4,5 m.

4 — As bandeirolas s6é podem ser levadas a efeito em mate-
rial leve, mormente plastico, papel ou pano.

25.°

Dimensdes, distincias e material dos penddes

1 — Os penddes ndo devem exceder a largura do passeio, de-
vendo ainda distar do bordo exterior do passeio em 0,20 m.

2 — Os penddes devem ser colocados a uma altura nunca in-
ferior a 2 m.

26.°
Similares
Para os efeitos deste Regulamento, sdo considerados simila-

res aos penddes os suportes publicitarios colocados perpendi-
cularmente a via de trdnsito mas que ndo sejam oscilantes.
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SECCAO 111

An{incios ou reclamos luminosos

27.°

Limitacoes da afixacdo de anuncios luminosos

Os anuncios ou reclamos luminosos colocados em balango so-
bre a fachada dos edificios ndo podem em caso algum exceder
a largura do passeio e estdo ainda sujeitos as seguintes limita-
coes:

a) Ndo podem ter um balango superior a 0,50 m;
b) A distancia entre o solo e a parte inferior do anuncio ou
reclamo ndo pode ser menor do que 2,20 m.

28.°
Estrutura

As estruturas dos antincios ou reclamos luminosos instalados
nas coberturas ou fachadas de edificios e em espagos afectados
ao dominio publico devem ficar tanto quanto possivel encobertas
e devem ainda ser pintadas com cor discreta e de reduzido
impacte visual.

29.°
Termo de responsabilidade

1 — Sem prejuizo de outra legislagdo aplicavel, mormente eléc-
trica, o andincio ou reclamo luminoso que, pelas suas dimensdes
ou peso, implique a construgdo de aparato de sustentagdo obri-
ga a que se junte ao requerimento inicial de licenciamento um
termo de responsabilidade, assinado por técnico habilitado, bem
como deve ser junto contrato de seguro de responsabilidade civil.

2 — Quando ndo sejam juntos tais documentos e a Camara
Municipal, ndo obstante, entender em sentido contrario, deve o
interessado, que para tanto serd notificado, proceder a jungido
dos documentos a que se refere o numero anterior.

SECCAO IV
Publicidade sonora

30.°

Conceito

Entende-se por publicidade sonora toda a actividade publici-
taria onde se utilizou aparelhos de radio ou televisdo, altifalantes
ou outra aparelhagem, fazendo emissdes directas na ou para a
via publica.

SECCAO V

Toldos com publicidade

31.°
Condigdes de instalacao

A aplicagdo de toldos com publicidade s é permitida ao ni-
vel do rés-do-chdo, podendo admitir-se a colocagdo a outro ni-
vel quando o toldo ndo exceda os limites exteriores da fachada
e quando ndo se coloquem em causa valores de seguranga ou
estética.

32.°
Limitacdes na instalacao

A instalacdo de toldos com publicidade fica sujeita as seguintes
limitagdes:

a) A distancia entre o solo e a parte inferior do toldo, in-
cluindo franjas ou outras pendéncias, ndo pode ser me-
nor do que 2,20 m;

b) A distancia entre o solo e o dispositivo enrolado ndo pode
ser inferior a 2,20 m;

¢) S6 ¢ permitida a colocagdo de toldos nos casos em que
0 passeio tenha a largura superior a 1,20 m, devendo ser
assegurado um afastamento horizontal minimo de 0,20
m relativamente ao limite exterior do passeio.

SECCAO VI

Veiculos automéveis, transportes de passageiros
e outros meios de locomogao

33.°
Competéncia para o licenciamento

A inscri¢do ou afixagdo de publicidade em veiculos automo-
veis, transportes de passageiros e noutros meios de locomogio
que circulem na area do municipio, nos termos deste Regula-
mento, sempre que o proprietario ou possuidor do veiculo ai tenha
residéncia, sede ou filial.

34.°
Responsabilidade

Sempre que o meio ou suporte publicitario utilizado diminua
as condigdes de seguranga passiva ou activa do veiculo, devem
ser obrigatoriamente juntos com o requerimento inicial, a que
se refere o artigo 11.°, n.° 1, alinea a), do presente Regulamen-
to, termo de responsabilidade assinado por técnico competente
no que concerne a seguranca do suporte e contrato de seguro
de responsabilidade civil.

SECCAO VII

Baldes suspensos por aerostato

35.°
Condicoes de instalaciao

O licenciamento de baldes com publicidade é sempre objecto
de prévia e expressa autorizagdo das entidades com jurisdigdo
sobre os espagos onde se pretende a sua instalagdo, sendo ape-
nas permitida a utilizagdo de baldes suspensos por aerdstato.

CAPITULO V

Fiscalizacido e sancbes

36.°
Fiscaliza¢ao

1 — Sem prejuizo do disposto no numero seguinte, incumbe
aos funcionarios municipais a quem estejam cometidas fung¢des
de fiscalizagdo zelar pelo cumprimento das disposi¢des constantes
do presente Regulamento.

2 — Quando se verificar terem sido violadas quaisquer dis-
posi¢des contidas no Codigo de Publicidade aprovado pelo De-
creto-Lei n.° 330/90, de 23 de Outubro, a noticia do ilicito sera
directamente enviada aos organismos da Administra¢do Central
que nos termos do estatuido nos artigos 38.°, 39.° ¢ 40.° do supra-
-referido diploma tém competéncia para instruir o respectivo pro-
cesso e sancionar o presumivel infractor.

37.°
Coimas

1 — A violagdo do disposto neste Regulamento constitui con-
tra-ordenagdo punivel com coima no valor minimo de 5000% e
maximo de 400 0008$.

2 — A negligéncia ¢ sempre punivel.

3 — A aplicacdo das coimas previstas neste Regulamento ¢
da competéncia do presidente da Camara Municipal.

38.°
Sancio acessoria
Os objectos utilizados na préatica do ilicito de mera ordena-

¢do social podem ser apreendidos a titulo de sanc¢do acessoéria
e sem prejuizo do disposto no artigo anterior.
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39.°
Remocgio do suporte publicitario

1 — Se se verificar a afixacdo ou colocagdo de publicidade
que contrarie as regras definidas por este Regulamento e demais
normas aplicaveis, para além da coima e sang¢do acessoOria que
ao caso couberem, a Camara Municipal ¢ competente para or-
denar a remogdo do suporte publicitario.

2 — A remogdo ¢ da responsabilidade do anunciante ainda
que seja um servigo publico, ou, quando for o caso, da agén-
cia de publicidade que a tenha executado.

3 — A decisdo a que se faz referéncia no n.° 1 do presente
artigo deve ser cumprida com obediéncia as regras procedimentais
gerais e no prazo razoavel fixado para o efeito que nunca sera
inferior a 15 dias.

4 — Findo o prazo fixado nos termos do niimero anterior, a
Céamara Municipal pode realizar directamente os actos de exe-
cucgdo tendentes ao cumprimento da ordem dada, ficando as des-
pesas por conta do responsavel pela mogao.

CAPITULO VI

Taxas

40.°
Acumulacio de taxas

O pagamento das taxas relativas a publicidade previstas no
presente capitulo ndo isenta o interessado do pagamento de quais-
quer outras previstas na tabela de taxas e licengas em vigor neste
municipio.

41.°
Publicidade sonora

Quando com fins publicitarios sejam utilizados aparelhos de
radio ou televisdo, altifalantes ou outra aparelhagem, fazendo
emissdes directas na ou para a via publica, sdo cobradas as
seguintes taxas:

a) Por dia — 2100$;
b) Por semana — 12 200$;
c) Por més — 47 5008.

42.°
Publicidade em estabelecimentos

Se se verificar publicitagdo e exposi¢do de produtos no exterior
de estabelecimentos e prédios sdo aplicadas as seguintes taxas:

a) Vitrinas, mostradores ou semelhantes, por metro quadrado/
ano — 1400$;

b) Tabuletas e outras, por metro quadrado/ano — 700$;

¢) Fita anunciadora comercial, por metro quadrado/més —
17008.

43.°
Anuncios luminosos

1 — A publicitagdo através de antincios luminosos & aplica-
da a taxa de 72008 por metro quadrado/ano.

2 — Se se tratar de frisos luminosos que ndo sejam comple-
mentares do anincio e ndo entrem para, efeitos de célculo da
taxa aplicavel, na medi¢do deste, a taxa a aplicar é de 3000$
por metro linear/ano.

3 — A publicidade computorizada ou corrida (display), a taxa
a aplicar ¢ de 4200$ por metro quadrado/ano.

44°
Exibicao transitoria de publicidade

1 — A publicitacdo transitoria feita através do uso de baldo
suspenso por aerdstato ou outro meio aéreo sdo aplicadas as se-
guintes taxas:

a) Por dia — 2000$;

b) Por semana — 8500%;
¢) Por més — 15 000$.

2 — Caso sejam utilizados veiculos automéveis ou quaisquer
outras viaturas, sdo cobradas as seguintes taxas:

a) Por dia — 1000$;
b) Por semana — 50008$;
¢) Por més — 12 000S.

Se a publicitagdo utilizada nos veiculos automdveis ¢ exclu-
sivamente dedicada a firma proprietaria do veiculo é cobrada
a taxa unica de 27008$.

45°
Cartazes

A publicidade feita através do uso da cartazes, ndo havendo
exclusivo, ¢ cobrada a seguinte taxa por cada 100 cartazes:

a) Por més — 15008;
b) Por ano — 7000$.

46.°
Outras publicidades

1 — Dispositivos destinados a antncios ou reclamos até 4 m?,
por ano — 13 6008$.
2 — Dispositivos destinados a antincios ou reclamos com mais
de 4 m?, por ano — 20 300$.
3 — Cartazes a fixar nas vedagdes, tapumes, muros, paredes
e locais semelhantes, confinando com a via publica, onde néo
haja proibicdo de afixacdo:
a) Por més — 1400$;
b) Por ano — 68008%.

4 — Bandeirolas em candeeiros ou postes, por cada:

a) Por més — 53008;
b) Por ano — 45 6008$.

5 — Faixas publicitarias, por metro quadrado, por més:

a) Sobre fachadas e edificios — 8508%;
b) Sobre a via publica ou outros locais ptublicos — 17008$.

6 — Outros meios de publicidade, por metro quadrado:

a) Por més — 1400$.
b) Por ano — 6800$.

CAPITULO VII
Disposic¢des finais

47.°
Revogacoes

1 — E revogado o anterior Regulamento Municipal de Pro-
pagandas e Publicidade Movel aplicavel ao concelho de Ode-
mira.

2 — S&o revogadas as taxas da Tabela Municipal de Taxas e
Licengas correspondentes aquelas aprovadas pelo presente Re-
gulamento Municipal de Publicidade.

Artigo 48.°
Entrada em vigor

O presente Regulamento entra em vigor apds publicagdo nos
termos legais.

CAMARA MUNICIPAL DE OLHAO

Aviso n.° 6174/2000 (2.? série) — AP. — Torna-se pu-
blico que o Regulamento dos Cemitérios Municipais foi apro-
vado pela Assembelia Municipal de Olhdo na sessdo ordinaria
realizada no dia 30 de Junho de 2000, sob proposta da Cadmara



